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ZICHT OP DUURZAAMHEID

Voor een groot deel van het papier dat we bedrukken, 
vormt cellulose, gewonnen uit houtpulp, het hoofd­
bestanddeel. Er zijn echter meer planten die kunnen 
worden ingezet als grondstof voor papier. Hiervoor kunnen 
we planten, net als bomen, speciaal kweken. In plaats 
daarvan kunnen we bij de papierproductie ook kiezen voor 
reststromen of gerecyclede materialen. We nemen enkele 
bijzondere papiersoorten onder de loep en laten de makers 
aan het woord.

tekst Herman Hartman

verwachten, maar op andere vlakken kun je je 
daarmee niet onderscheiden. Groothandel 
Antalis heeft een aantal fabrikanten aan zich 
gebonden die speciale papiersoorten maken: 
bedrijven als Arjo Wiggins, die de laatste 
jaren ook steeds meer papier in een gerecy­
clede kwaliteit leveren, eventueel met toe­
voeging van grondstoffen uit andere proces­
sen en producten zoals Refit en Onlin, van 
Italiaanse papierfabrieken.

Velpa voert exotische 
 papiersoorten
Het in Zutphen gevestigde Velpa heeft ver­
schillende bijzondere papiersoorten in het 
assortiment. Nadat een eerder initiatief om 
olifantsgras in te zetten voor de papierpro­
ductie vastliep op de financiën, heeft Velpa 
de licentie overgenomen en bouwt het nu aan 
een groeiende collectie Vibers­papieren en 
­kartons. Het olifantsgras wordt geteeld in 

drukken. Velpa heeft ook andere bijzondere 
papieren en kartons in de collectie, zoals 
Valorise: ongestreken papier waarvoor vezels 
van tomatenplanten zijn gebruikt naast virgin 
cellulose. Het is verkrijgbaar in 2 gramge­
wichten, 125 en 250 gram. Cocoality is een 
300 grams karton op basis van fijngemalen 
schillen van cocaobonen. Denimized is een 
450 grams karton waarin materiaal uit afge­
dankte spijkerbroeken is verwerkt.

Kleinere testruns mogelijk
Ook de in Heelsum gevestigde papierfabriek 
Schut Papier staat in het middelpunt van 
nieuwe ontwikkelingen. Op de papiermachine 
zijn kleinere testruns mogelijk, waarmee de 
overstap van laboratorium naar praktijk kan 
worden gemaakt. Het zojuist genoemde 
Vibers van Velpa wordt hier geproduceerd, 
net als Denimized en Cocaoality, maar ook 
diverse andere papieren waarvoor afval uit 
de land­ en tuinbouw wordt gebruikt.

Een rijk verleden 
Het gebruik van andere natuurlijke vezelpro­
ducten naast cellulose voor de productie van 
papier of karton is geen nieuw gegeven. Ooit 
was er in Nederland sprake van een bloeiende 
strokartonindustrie. Nog verder terug 
bestond de grondstof voor papier uit stoffen 

Waarom zou je op zoek gaan naar papier met 
andere grondstoffen dan houtpulp? Een 
belangrijke reden is dat je als ondernemer 
daarmee papier verder kunt verduurzamen en 
je eigen carbon footprint, en daarmee die van 
de grafische industrie, helpt verkleinen. Voor 
de ondergenoemde partijen was dit steeds 
een belangrijke drijfveer. Het levert vaak 
unieke papieren en kartons op waar ontwer­
pers blij van worden en waarmee je je als 
drukker bij je opdrachtgever positief kunt 
onderscheiden. Het zijn dan ook papieren 
met een verhaal.
Bij de papiergroothandel vind je papier­ en 
kartonsoorten die deels of geheel zijn gepro­
duceerd van gerecycled papier. Daarbij zijn 
deze papieren zo bewerkt dat ze qua witheid 
en oppervlakte kunnen wedijveren met hout­
vrij papier, gemaakt van virgin grondstoffen. 
Afhankelijk van het aandeel gerecyclede 
vezels kun je wel een lagere carbon footprint 

Drukwerk 
krijgt door 
alternatieve 
vezels een 
 eigen cachet

 Groeiend aanbod in alternatief, duurzaam papier
 Veel creativiteit en motivatie bij pionierende ondernemers

 Marktvraag groeit snel

PaperWise-oprichters Peter van Rosmalen (l.) en 
Nick Op den Buijsch, die papier maken op basis 
van cellulosevezels uit landbouwreststromen. 

Luxe verpakkings oplossing 
van Cocoalitykarton van 
fabrikant Velpa, gebaseerd 
op vezels uit de fijngemalen 
schillen van cocaobonen.

Nederland zonder gebruik van meststoffen of 
bestrijdingsmiddelen. Daarvoor wordt braak­
liggende grond gebruikt die niet geschikt is 
voor reguliere landbouw. De nieuwste toevoe­
ging is Biolife, een etiket gemaakt uit oli­
fantsgras en FSC­gecertificeerde cellulose, 
waarop een unieke composteerbare lijmlaag, 
BiTAK, is aangebracht. Het etiket is, met de 
juiste bedrukking, goedgekeurd voor direct 
contact met voedsel.

Nu ook voor dagelijks drukwerk
Waar Vibers aanvankelijk vooral voor eenma­
lige producties werd ingezet, zoals een jaar­
verslag, ziet Velpa dat Vibers nu ook onder­
deel wordt van het dagelijkse drukwerk van 
overheidsinstellingen en bedrijven, die hun 
flyers, brochures en visitekaartjes erop laten 
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PRINT

 Hoe BYBORRE de textielmarkt vernieuwt
 Overlap en verschillen tussen textiel- en printwereld

 Tips voor printprofessionals die in textiel gaan

Wat print­Wat print­
professionals professionals 
kunnen leren kunnen leren 

van BYBORREvan BYBORRE
BYBORRE Create is een internationaal 

platform voor on demand-textielproductie, 
met een focus op de interieur- en 

modewereld. Uniek is dat iedereen digitaal 
– in een soort Photoshop voor textiel – al 

vanaf de garen een customized textiel kan 
ontwerpen. Daarmee onderscheidt 

BYBORRE zich binnen de conservatieve 
textielsector. Hoe werkt dit innovatieve 

platform? En hoe kunnen print-
professionals hun grafische markt 

verruimen door hierbij aan te haken? 
Daarover spraken we bij BYBORRE in 

Amsterdam met founder Borre Akkersdijk. 

KANSEN DOOR 
MARKTVERBREDING 

RICHTING TEXTIEL 

TOEKOMSTBESTENDIG 
ONDERNEMERSCHAP 
Probo staat voor iets wat 
veel groter is dan print. 
Hét productiehuis dat 
toekomst bestendig onder-
nemerschap in print facili-
teert. Daarom voorziet 
Probo je van een reeks 
artikelen en interviews van 
experts die spreken over 
ondernemerschap, creativi-
teit, positieve impact en 
toekomst. Zodat jij als 
printprofessional succesvol 
kunt ondernemen.

Borre Akkersdijk poseert 
voor een industriële 
rondbreimachine bij 
BYBORRE in Amsterdam.
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SAPPI SAPPI 
INVESTEERT INVESTEERT 
IN GRAFISCH IN GRAFISCH 
PAPIERPAPIER

ONDANKS EEN KRIMPENDE 
MARKT GELOOFT MANAGEMENT 
IN PAPIEREN MEDIA

Met een investering van ongeveer 25 miljoen euro in de modernisering van de 
Gratkornfabriek toont Sappi zijn commitment in de productie van grafisch papier, 
een markt waarin het bedrijf toekomst ziet. Tegelijkertijd zal de totale mix – over 
de grenzen van alle Sappi-fabrieken heen – zich richting 2030 bewegen naar een 
minder groot aandeel van grafisch papier en een groter aandeel van andere 
papiersoorten. Dat werd 27 juni duidelijk tijdens een persbezoek van PRINTmatters 
aan Gratkorn Mill, nabij het Oostenrijkse Graz.

tekst Wim Danhof

Gratkorn Mill is de belangrijkste fabriek en 
de hoofdlocatie van de productie van Magno 
Paper. Magno is een houtvrij gestreken papier 
dat wereldwijd door klanten wordt gebruikt 
voor hoogwaardige publicaties, zoals kunst-
catalogi, boeken, tijdschriften, jaarverslagen 
en kalenders. De capaciteit van Gratkorn Mill 
is 950.000 ton fijn gestreken grafisch papier 

en labelpapier en 250.000 ton gebleekte 
papierpulp. Die papierpulp wordt volledig 
aangewend voor – en voorziet daarmee als 
grondstof in de helft van – de eigen papier-
productie in deze Gratkorn Mill. 80% van dit 
papier verlaat het bedrijf als vellen, 20% in 
rollen. Gratkorn Mill is sowieso Sappi’s vlag-
genschip qua papierproductie. In 8 fabrieken 

 Sappi investeert zwaar in grafisch papier
 Papierproducent diversificeert tegelijkertijd haar aanbod

 Lancering Parade Label WS: duurzaam labelpapier

De cilinder met papier rol 
wordt automatisch afgelegd 

op de coatinglijn.
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14 oktober is het zover! Dan komen 
beslissers uit de Nederlandse en 
Vlaamse printindustrie samen in 
Theater Singer in Laren. In deze 
chique setting vindt het middag­
congres PRINTinspiration & Awards 
plaats, een nieuw initiatief van 
PRINTmatters. In diverse sessies 
wordt unieke informatie gedeeld 
over de toekomst van Print en Sign, 

gebaseerd op de laatste inzichten 
en niet eerder gepubliceerde onder­
zoeken. Daarnaast worden er in 
3 categorieën grafische Awards 
uitgereikt. Kortom: wil je als onder­
nemer of beslisser wat in deze 
industrie, dan ben je er natuurlijk bij. 
Lees alles over PRINTinspiration & 
Awards op pagina 8 en 9 van dit 
magazine.

Aftellen tot 14 oktober: 

Printprofessionals 
ontmoeten elkaar op 
PRINTinspiration 

ONVERTRAAGD 
DOORPRINTEN
Dit jaar door PRINTmatters al bij diver­
se printerfabrikanten gespot: het in 
dezelfde kwaliteit door kunnen printen 
bij printfouten door de inzet van 
camerasystemen in combinatie met 
AI. Vaak wordt hierbij het voorbeeld 
van verstopte of ontbrekende nozzles 
genoemd: in dat geval compenseren 
belendende nozzles daarvoor realtime 

in hun inktgift en kan er ‘gewoon’ 
worden doorgeprint. Gevolg: minder 
afval, een betere printkwaliteit en een 
efficiëntere productie. Op Drupa werd 
bijvoorbeeld ‘Durst Hawk AI’ geïntro­
duceerd: zonder operator­interventie 
kan er in dezelfde kwaliteit én onver­
traagd worden doorgeprint bij print­
fouten zoals die falende nozzles.

ING Grafische Barometer: 
positievere stemming
De grafische barometer blijft de 
afgelopen maanden rond het 
nulpunt schommelen. Niet direct 
aanleiding voor een juichverhaal, 
zo lijkt het. Toch weerspiegelt dit 
cijfer weldegelijk een positieve 
stemming in de branche. Het 
langjarig gemiddelde ligt name­
lijk iets onder de ­8. Het nulpunt 
is in de grafische branche dus 
bepaald geen vriespunt. De 
eerste helft van 2024 lag de 

productie dan ook bijna 3% 
hoger dan in de eerste helft van 
2023 en ook de verwachtingen 
voor de nabije toekomst zijn de 
afgelopen tijd verbeterd. Zowel 
de binnenlandse particuliere als 
publieke consumptie zorgt voor 
een relatief sterke vraaggroei. 
Daarmee onderscheidt de grafi­
sche productiegroei zich dit jaar 
positief van het gemiddelde in 
de industrie.
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EYECATCHER

Dit soort producties tonen grafisch vak-
manschap. De boeken zijn eerder geprodu-
ceerd door Drukkerij DPN Rikken Print in 
samenwerking met binderij Van Mierlo 
 Nijmegen en hadden een mooi gezamenlijk 
jasje nodig. Handboekbinder Judith van 
Daal maakte de cassette in opdracht van 
Campagnebureau BKB. DPN Rikken Print 
beprintte het linnen op een Arizona Flatbed 
in 2 x wit en full colour. De 3 hardcover 
boeken zijn grafische pareltjes en hebben 
allemaal een linnen omslag met foliedruk 
aan de buitenzijde die ook zijn voorzien van 
een blindpreeg. De binnenwerken zijn met 
een Speedmaster XL 75-5 met keertrommel 
in 6 kleuren gedrukt op gerecycled papier 
(Recystar). 2 van de 3 uitgaves hebben om 
elk katern een vel Cromatico, ook in full 
colour gedrukt plus 2 x dekwit.

Grafische 
pareltjes
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swissQprint neon roze en neon geel, geprint met gebruik van UV-inkten.  
Het Zwitserse bedrijf meldt hierover het volgende: ‘Niet eerder zag de wereld 

zulke oogverblindende reclameposters, backlits, polsbandjes voor evenementen, 
thematische presentaties, kunstwerken, beursstands, POS-displays, plafond-

hangers en bewegwijzering. Over UV gesproken: de geprinte elementen lichten op 
onder blacklight, dus uw reclameboodschap is dan nog meer een eyecatcher.’  

De volle impact van neonprints van swissQprint ervaren? 
Bekijk de bijlage die met dit magazine is meeverzonden en laat u verrassen!

Knallen met Neon
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Er zijn in Nederland en België diverse 
papierleveranciers. Wat is het onder­
scheidende vermogen van Canon  
Imaging Supplies? 
Jeroen de Groot: ‘Canon Imaging Supplies is 
een brand owner en distributeur die zich 
uitsluitend richt op de Europese markt. Wij 
laten Europese papierproducenten [zie kader 
volgende pagina, red.] onder licentie het 
Canon-product produceren. Wij leveren alle 
papiersoorten en -kwaliteiten voor digital 
print. Als producent van printers en leveran-
cier van de media beheert Canon het volle-
dige printproces. Canon kent als hardware-
partner van de grafische industrie de 
marktbehoeften. In reactie daarop werken 
Research & Development-afdelingen aan 
nieuwe generaties print-engines en inktre-
cepturen, etc. Daar stemmen wij onze 
papierassortimenten en -kwaliteiten vervol-
gens op af, in nauwe dialoog met onze leve-
ranciers. Overigens is er een behoorlijke 
overlap tussen onze digitale printers en de 
printers van concurrerende merken. In het 
Canon Imaging Supplies testlaboratorium in 
Venlo worden alle materialen uitvoerig getest 
op zowel eigen hardware als op printers van 
concurrenten.’
Herman van Breemen: ‘Dat is wat wij “The 
Perfect Match” noemen: door die link met 
Canon-machines, hun eindgebruikers, en de 
Canon R&D-afdelingen, hebben wij veel 
inzicht in wat componenten van een succes-

ALLERLEI VOORDELEN BIJ 
PAPIERINKOOP VANWEGE DE 
SCHAALGROOTTE VAN CANON 

Canon Imaging Supplies is binnen 
Canon nauw verbonden met de 
R&D en productie van digitale 
printers. Daarmee vormt de 
papieraanbieder de ideale match 
tussen de voor veel print-
producenten nog nieuwe digitale 
printtechnologie en het bedrukte 
eindproduct. Dat stellen Jeroen 
de Groot en Herman van Breemen 
van Canon Imaging Supplies.

tekst Wim Danhof  fotografie Bastiaan de Graaf
CANON CANON 
IMAGING IMAGING 
SUPPLIES SUPPLIES 
BIEDT DE BIEDT DE 
PERFECTE PERFECTE 
MATCHMATCH

 Canon Imaging Supplies levert alle papiersoorten en -kwaliteiten voor digital print
 Korte lijnen en snelle feedback naar Europese papierproducenten

 Red Label Zero: nieuwe, duurzame huisstijlrange voor de grafische markt

In het Europese distributiecentrum van 
Canon Imaging Supplies in Venlo komen alle 

producten uit het brede papierassortiment 
samen, waardoor ze efficiënt kunnen worden 

gedistribueerd naar eindgebruikers.
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TIPS & TRICKS

De juiste keuze maken is dan ook lastig en 
vaak een van de moeilijkste beslissingen die 
klanten moeten nemen. Wat als je niet uit die 
keuze komt? Als meerdere papiersoorten 
geschikt zijn? Dan gebruik je ze toch alle­
maal! Daarom hier een aantal tips om meer­
dere papiersoorten in één boek te verwerken. 
Met de juiste papiersoort transformeer je een 
boek van een standaard productie tot een 
goed doordacht kunstobject. 
Met zo veel keuze en toepassingen kan het 
ingewikkeld zijn om de perfecte papiersoort 

TIPS VOOR MEERDERE PAPIERSOORTEN IN ÉÉN BOEK

Gooi er een kwartje in en wij als drukkers en boekbinders kunnen 
úren over papier praten. We hebben er allemaal een mening over: 
de mooiste papierkeuze, de meest leesbare papierkeuze, de beste 
papiersoort voor foto’s. Wanneer je met papier werkt, dan weet je 
het: er zijn eindeloos veel papiersoorten op de markt en alle 
soorten hebben charme. 

Op papier is 
alles mogelijk

te kiezen voor het project. Gelukkig is het 
met de opkomst van digitaal drukken ook 
gemakkelijker geworden om meerdere 
papiersoorten in één boek te verwerken. 

VERGAARD DRUKKEN
Laten we beginnen met onze favoriet: ver­
gaard drukken. Op digitale persen heb je 
vaak meerdere papierlades. Neem de HP 
indigo. Deze pers heeft 4 papierlades en in 
elke lade kan een ander papiersoort. Dat 
betekent dat er 4 papiersoorten door elkaar 
heen en direct op de juiste volgorde bedrukt 
kunnen worden. Vooral bij garenloze boeken is 
dit een fantastische manier om elke pagina 
een passend materiaal te geven. 
Een pagina met een foto kan via vergaard 
drukken op gestreken papier gedrukt worden 
voor een groter kleurbereik. Pagina’s met veel 
tekst kunnen op ongestreken papier gedrukt 
worden voor betere leesbaarheid. Archief­
pagina’s of pagina’s met oude documenten 
kun je op vergeeld romandruk plaatsen om de 
authenticiteit te benadrukken. Of wat dacht 
je van het meedrukken van gekleurd papier 
om de hoofdstukken aan te duiden?
Bij genaaid gebonden boeken kan dit ook. 
Dan moet je nog wel rekening houden met de 
vouwvellen en katernindeling. In deze geniete 
brochure (zie afbeelding links) zijn de hoofd­
stukpagina’s gedrukt op kalkpapier. Het 
geeft de lezers een verrassing en kondigt op 
een leuke manier het volgende project aan. 

In PRINTmatters delen 
we graag kennis. Kennis 
waarmee je klanten nog 
beter kunt adviseren, de 
bedrijfsefficiency kunt 
verbeteren of om te 
inspireren. 

DE PROFESSIONAL: 
Probook

ONDERWERP: 
Papier

tekst Maureen Molkenboer, 
Probook

KATERN
De makkelijkste manier om een andere 
papiersoort te verwerken in een boek is een 
heel katern drukken op een afwijkend materi­
aal. Dit kan voor zowel offset als digitaal 
drukken. Bij dit duurzame notitieboek (zie 
afbeelding hierboven) is elk katern op een 
andere duurzame papiersoort gedrukt. Er is 
vooral rekening gehouden met de kleur van 
het papier. Door het grote contrast in kleur 
zie je duidelijk dat er verschillende papier­
soorten zijn verwerkt. 
Je kunt deze techniek ook gebruiken om 
bijvoorbeeld foto’s en tekst van elkaar te 
scheiden. Door alle foto’s in één katern te 
plaatsen en te drukken op gestreken papier 
voor een groter kleurbereik en alle tekst te 
plaatsen op ongestreken papier voor goede 
leesbaarheid, wordt het boek een stuk 
gebruiksvriendelijker. 
Een nadeel is dat er van tevoren goed gere­
kend moet worden waar de katernen begin­
nen en eindigen. De katernindeling bepaalt 
de volgorde en inhoud van het boek. Niet bij 
alle boeken is er ruimte om te schuiven in de 
opmaak. In dat geval kun je overwegen om 
het boek garenloos te maken, zodat je met 
losse vellen kan werken en niet vastzit aan de 
katernindeling.

INPLAKKEN
Soms is één pagina drukken op een afwij­
kende papiersoort genoeg om het boek 
interessant te maken. Je kunt een enkel vel 
vergaard mee drukken, maar als dat geen 
optie is door bijvoorbeeld de katernindeling 
of de druktechniek, is het ook mogelijk om 
een vel in te plakken. Met millimetertape 
wordt de pagina tussengestoken. Dit is ook 

een goede techniek om te gebruiken voor 
bijvoorbeeld vloeipapier dat te dun is om 
door de pers heen te halen. In dit boek (zie 
afbeelding hieronder) breekt een vel geel 
vloeipapier het ritme van het boek. Het geeft 
de lezer een rustmomentje.

PAPIERINSPIRATIE
Nu je weet hoe je verschillende papiersoorten 
kunt verwerken, delen we graag onze favo­
riete toepassingen van afwijkende papier­
soorten. Gebruik bijvoorbeeld papier met een 
grovere textuur om een signaal af te geven: je 
kunt een belangrijk onderdeel van het boek 
markeren of een twist in het verhaal aankon­
digen. Gekleurd papier is leuk om te gebrui­
ken als aanduiding voor de bijlage of bron­
nenlijst. Papier met veel zichtbare vezels zien 
we vooral terugkomen als een hoofdstuk 
gaat over duurzaamheid of in een jaarverslag 
over duurzaamheidsambities. En metallic 
papier of spiegelpapier wordt veel gebruikt 
om de lezer aandachtig te houden. Iedereen 
houdt wel van een beetje glim toch? 
Met al die papiersoorten is het moeilijk om de 
juiste papierkeuze te maken. Gelukkig kunnen 
wij als boekenmakers die keuze iets gemak­
kelijker maken door strategisch over de inzet 
van papier mee te denken. Zo maak je van elk 
boek een kunstwerk. En daar worden we 
allemaal blij van: pareltjes maken. PM

Papier met 
veel zichtbare 
vezels past 
bij een jaar-
verslag over 
duurzaam-
heidsambities

Hoofdstukpagina’s, 
gedrukt op kalkpapier.

Voorbeeld inplakken: 
vloeipapier breekt in dit boek 

bewust even het ritme.

Bij dit duurzame notitieboek 
is elk katern op een andere 
duurzame papiersoort gedrukt.
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VERPAKKINGSDRUK

 Vogelaar groeit in webshopfulfilment
 Nieuwe inkjetprinter brengt nieuwe mogelijkheden

 Via Mailweb.nl automatisch mailingen inschieten

Vogelaar: Vogelaar: 
versnelde versnelde 

groei door groei door 
nieuwe nieuwe 

machine en machine en 
overname overname 

MailwebMailweb
Vogelaar investeerde onlangs in een inkjetprinter die dozen aflopend en 

gepersonaliseerd kan bedrukken. Ook werd DM-specialist Mailweb 
overgenomen, inclusief een online portal waar klanten met behulp van AI 

mailingen kunnen samenstellen en ‘inschieten’. Beide ontwikkelingen 
brengen Vogelaar extra groei. Hoe dat zit, bespraken we met directeur Mark 

Bonenkamp en zijn dochter Lieselore, verantwoordelijk voor marketing.

DM-SPECIALIST 
UITGEGROEID 

TOT VEELZIJDIG 
DIENSTVERLENERDankzij de onlangs in gebruik 

genomen Kirk-Rudy FireJet 4c 
inkjetprinter kan Vogelaar ook 
verpakkingsmaterialen vanaf de 
lopende band gepersonaliseerd, 
aflopend en dubbelzijdig bedrukken. 
Deze investering schept legio 
groeimogelijkheden.

1

PRINTmatters is dé ontmoetingsplek voor iedereen 
met een passie voor gedrukte visuele communicatie. 
Ons team van professionals brengt een 
tweemaandelijks magazine uit, biedt dagelijks het 
laatste nieuws online en organiseert spectaculaire 
evenementen. 

Zo bereiken we wekelijks duizenden mensen die 
nieuwsgierig zijn naar de nieuwste trends en 
innovaties in de print-branche.

Voor toeleveranciers aan de print-markt is 
PRINTmatters het perfecte platform. Dankzij onze 
mix van online en offline communicatie kunt u een op 
maat gemaakte communicatie strategie ontwikkelen 
die perfect aansluit bij uw product of bedrijf.

PRINTMATTERS 
VERBINDT DE HELE 
KETEN VAN VISUELE 
COMMUNICATIE
IN PRINT EN ONLINE

UW PRINTMATTERS CONTACTPERSOON: Harm Putman
h.putman@eisma.nl  +31 (0)6-21 92 70 05

MEDIAKIT 2026



www.printmatters.nl
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KOFFIETAFEL­
BOEKEN  
ALS KUNST

MEDIAMERK  
VAN HET JAAR
HOE VI ZICHZELF 
OPNIEUW UITVOND

GERARD DUURSMA
AI SCHEPT RUIMTE 
VOOR MENSELIJKE 
CREATIVITEIT

OPTIMALISATIE
IN PRINT
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PERSONEEL
& PRINT

MULTICOPY 
OP ZOEK NAAR 
ONDERNEMERS

VOB 
HARDENBERG
SUCCES 
DOOR 
FOCUS

H.I.D. 2025 
FEEST VAN 
VERBONDEN 
PRODUCTIE
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 PRINT IN DE  PRINT IN DE 
MEDIAMIXMEDIAMIX

WAARDE­
DRUKWERK 
ROYAL JOH. 
ENSCHEDÉ 
FLOREERT

ONLINE PRINT
HOE UW  

WEBSHOP  
EXCELLEERT

EUDR
WAT U MOET  

WETEN

DUURZAAMHEID
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EUROPESE 
PAPIERINDUSTRIE
ALLE SEINEN  
OP ROOD

NEDERLANDSE  
PRIMEUR
CARBON PRINT- 
SCORE REKENT AF  
MET GREENWASHING

ONDERZOEK 
HOE DE PRINT- EN 
SIGNBRANCHE DENKT 
OVER DE TOEKOMST
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SPECIALSPECIAL

VERPAKKINGSDRUK 
INKJET STOOMT DOOR, 
ANALOOG HOUDT STAND

GROEI FOTOFABRIEK  
EXTRA SCHWUNG NA  

ENTREE HP INDIGO

MAGIC ON A BOTTLE
AI-KUNST OP WHISKYFLES
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SPECIAL

JORIS VAN ZOELEN:  
HET KAN WEL
POWERSPEECH 
PRINTINSPIRATION

CUPSZ & XEIKON 
BEKERRECLAME MET IMPACT 

KAMELEON SOLAR
BEPRINTE ZONNEPANELEN

INNOVATIE

2UW PRINTMATTERS CONTACTPERSOON: Harm Putman
h.putman@eisma.nl  +31 (0)6-21 92 70 05

MEDIAKIT 2026

VERSCHIJNT 6 x per jaar
OPLAGE 3.000

VERSCHIJNINGSDATA 2026
Wijzigingen onder voorbehoud.

EDITIE	 AANLEVEREN	 VERSCHIJNINGS-
THEMA	 MATERIAAL	 DATUM
 
Editie 1 
Digital Print	 26-1-2026	 17-02-2026
 
Editie 2 
Innovatie	 25-3-2026	 21-4-2026
 
Editie 3 
Made in Holland	 1-6-2026	 23-6-2026
 
Editie 4 
Boeken	 10-8-2026	 1-9-2026

Editie 5
Automatisering 	 5-10-2026	 27-10-2026
& AI
 
Editie 6
Label &	 23-11-2026 	 15-12-2026
Verpakkingsdruk
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DRUKWERKVERSPREIDING

 Verspreiding van drukwerk
 Consumenten- en zakelijke markt

 Optimaliseren adressenbestand

Scoren met Scoren met 
drukwerkdrukwerk

Om optimaal te scoren met drukwerk is 
het essentieel om je folder bij de juiste 

persoon in de bus te doen. Maar hoe 
regel je dat? Hoe kom je aan de juiste 

adressen? Stuur je het mee met de 
krant, in het folder pakket van Spotta of 

kies je voor direct mail of een mix 
hiervan? PRINTmatters sprak met 

Miranda en Frank Leijser, eigenaren van 
Verspreiden Enzo, die van adressen-
selectie hun core-business maakten.

INTERVIEW MET 
VERSPREIDEN ENZO

Miranda en Frank Leijser, eigenaren van Verspreiden 
Enzo, in het gloednieuwe pand in het Gelderse Bemmel 

voor een selectie van door hen verspreid drukwerk. 
Miranda: ‘Deze folderwand leidt altijd tot leuke 

gesprekken over opties en oplossingen.’

POST LINKEDIN

PRINT
WEBSITE

NIEUWSBRIEF

** Meerprijs per extra pagina redactie is € 1.000,-

3UW PRINTMATTERS CONTACTPERSOON: Harm Putman
h.putman@eisma.nl  +31 (0)6-21 92 70 05

ADVERTENTIES/
ADVERTORIALS
PRINT
Advertentietarieven
Full colour		  1x		  6x
• 2/1 pag.	 € 4.125,-
• 1/1 pag.      	 € 2.750,-	      €	 2.200,-
• 1/2 pag. 	 € 	1.650,-	      €	 1.300,-
• 1/4 pag.    	 €   	990,-	      € 	880,-

Overige advertentiemogelijkheden
• Advertorial 2/1 pagina		         € 2.750-
    (Aan te leveren 500 woorden + 2 beelden)
• IM optie 1/4 pag. liggend		         € 1.500-
• Bijsluiter, bijv. A4 formaat		         € 1.750,-
    Wij informeren u graag over andere mogelijkheden.
• Leveranciersindex, 6 plaatsingen        € 	950,-

Aanleverspecificaties advertenties
Formaten PRINTmatters (breedte x hoogte in mm)

1   1/1 pagina: 	 228 x 297 mm (aflopend)*
2   1/2 pagina staand: 	 100 x 277 mm
3   1/2 pagina liggend: 	208 x 134 mm
4   1/4 pagina: 	   99 x 134  mm

* �Indien aflopend s.v.p. 5 mm rondom extra in 
verband met afsnede.

* 

Alle tarieven zijn exclusief btw

1

COMMUNICATIEPAKKET 
PRINT & ONLINE

Met een communicatiepakket brengt u uw bedrijf op een unieke manier onder de aandacht. 
Uitgangspunt is een persoonlijk interview, met een redactionele look & feel, geplaatst in PRINTmatters 
magazine. Een korte versie van het artikel wordt gedeeld op de website en social media. Denk daarbij 
ook eens aan een interview met een tevreden klant!

2

3 4

PRINTmatters communicatie pakket A:
• �4 pagina’s in PRINTmatters (o.b.v. een door 

ons af te nemen interview)
• �Plaatsing op PRINTmatters.nl
• �Plaatsing in de nieuwsbrief PRINTmatters
• �Post op LinkedIn
• �Fotoreportage, klant krijgt beeld van de 

gebruikte foto’s
• �PDF voor distributie onder eigen klanten
• �5 exemplaren PRINTmatters

Tarief: € 4.500,-**

MEDIAKIT 2026

PRINTmatters communicatie pakket B:
• �4 pagina’s in PRINTmatters (o.b.v. een door 

ons af te nemen interview)
• �1/1 advertentiepagina
• �Plaatsing op PRINTmatters.nl
• �Plaatsing in de nieuwsbrief PRINTmatters
• �Post op LinkedIn
• �Fotoreportage, klant krijgt beeld van de 

gebruikte foto’s
• �PDF voor distributie onder eigen klanten
• �5 exemplaren PRINTmatters

Tarief: € 5.500,-**
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De cijfers:
• 5.052 ontvangers
• �46% openingspercentage
• �14% CTO
• 7% CTR

Advertorial				    € 675,-*
• Afbeelding: 600 x 400 pixels (i.v.m. schaalbaarheid)
• Bestandsgrootte: max. 99 kb;
• Kop, body, pay-off 400 tekens incl. spaties;
• URL waarnaar de advertorial linkt;
• Ondersteunde formaten (materiaal): jpg., gif of .png.

Partner Content Nieuwsbrief	 € 1.175,-*
Advertorial plaating op PRINTmatter.nl,
in de nieuwsbrief en op de Socials.
Aan te leveren maximaal 400 woorden en 
1 afbeelding 600x400px + link	

Banner Blockbuster			   € 675-*
• 550x150px				  

Dedicated nieuwsbrief		  € 4.150-*
Special nieuwsbrief			   € 4.150-*

ONLINE 
PRINTMATTERS 
NIEUWSBRIEF

DAGELIJKS 
WAARDEVOLLE 
INFORMATIE 
Op PRINTmatters.nl dagelijks actuele en waardevolle  
branche informatie. Of het nu gaat om techniek, 
management, mensen, vacatures of evenementen. In de 
kennisbank wordt unieke vakinformatie over specifieke 
onderwerpen gebundeld, bijvoorbeeld in dossiers over 
internetdrukken, digital printing, offset drukken of 
drukwerkveredeling. Maar ook over design, sign en 
verpakkingsdruk.

Voor adverteerders in de gehele grafische keten is  
printmatters.nl het grootste en meest verstrekkende  
mediaplatform.

Partner Content Online
Advertorial plaating op PRINTmatter.nl en de Socials.
Aan te leveren maximaal 400 woorden, 
plus 1 afbeelding (16:9) o.b.v. eigen materiaal: 
€ 850,-*

De bannerformaten 
(Plaatsingen per maand)
• Leaderbord 728x90px		  € 750,-*
• Medium rectangle 300x250px 		  € 750,-*
• Billboard (980x90px / 980x120px / 
    970x250px / 970x90px		  € 975,-*		
• Halfpage (336x600px)		  € 975,-*
• Interscroller (320x500px)		  € 1.250,-*
(banner formaten incl. 320x50px + 320x100px 
aanleveren voor plaatsing mobile)

ONLINE 
PRINTMATTERS 
WEBSITE

MEDIAKIT 2026

* Alle tarieven zijn 

  exclusief btw

De online bezoeker  
(gemiddeld per maand)
• �18.000 pagina weergaven
• �4.800 unieke gebruikers
• �33.000 sessies

Relevante content exclusief vervaardigd voor de 
nieuwsbrief met een terugblik op de belangrijkste 
gebeurtenissen van de afgelopen week. 
De PRINTmatters nieuwsbrief verschijnt wekelijks 
op donderdag.



www.printmatters.nl

WEBSITE

NIEUWSBRIEF

5UW PRINTMATTERS CONTACTPERSOON: Harm Putman
h.putman@eisma.nl  +31 (0)6-21 92 70 05

Partnerpakket online PRINTmatters
• Eigen partner pagina op printmatters.nl 
   gedurende 1 jaar
• 4x advertorial plaatsing op printmatters.nl
• �De 4 advertorials worden geplaatst in de nieuws-

brief van PRINTmatters en op de Socials
• �Jaar lang banner op de eigen partnerpagina op
    PRINTmatters.nl
• �Onbeperkt aantal plaatsingen van berichten op 
de eigen parterpagina op PRINTmatters.nl en 
doorplaatsing van print content (denk aan de 
promotionele artikelen) naar online.

• �Partnerschap per jaar, 4 advertorials:  € 3.250,-
 (excl. BTW)

Ook kunnen wij de content voor u vervaardigen tegen 
een meerprijs. Graag informeren wij u over de 
mogelijkheden.

ONLINE SPECIAL 
PARTNERPAGINALINKEDIN FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER

MEDIAKIT 2026


